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1. Umumi miiddaalar

Bakalavriat saviyyasinin “050407 - Marketing” ixtisas: tizra Tahsil Programi (bundan
sonra ixtisas tizra Toahsil Programi) “Tahsil haqqinda™ Azarbaycan Respublikasinin
Qanununa, Azarbaycan Respublikasimin Nazirlor Kabinetinin miivafiq gararlarina, elaca
da “Ali tohsilin bakalavriat (ssas (baza ali) tibb tahsili) saviyyasi lizra ixtisaslarin
(programlarin) Tasnifati”na uygun hazirlanmigdir.

Tahsil Programinin magsadlori asagidakilardir:

[xtisas {izra mozunun kompetensiyalarini, ixtisasin g¢argivasini, fanler {izra talim va
oyranma metodlarini, qiymatlandirma tisullariny, talim naticalarini, kadr hazirh@ aparmaq
ficiin infrastruktura va kadr potensialina olan talablari, tolobanin tacriibs kegmo, igo
diizalma va tahsilini artirma imkanlarm miloyyanlasdirir;

Talabolori vo isogdtiiranlori mazunlarin slds etdiyi bilik ve bacariglar, eloca da talim
naticalari barads malumatlandirmaq;

Tohsil Programi iizra kadr hazirh@min bu programa uygunlugunun giymatlandirilmasi
zamam bu prosesa calb olunan ekspertlari malumatlandirmagq.

Tohsil Programu tabeliyindsn, miilkiyyat ndviinden va tagkilati-hiiqugi formasindan asili
olmayaraq Azarbaycan Respublikasinda faaliyyat géstoran vo “050407 - Marketing”
ixtisast iizra bakalavr hazirligini hoyata kegiran biitiin ali tohsil milassisalari ligiin
macburidir.

Talobonin 5 (bes) giinliik is rejiminda haftalik auditoriya ve auditoriyadankenar timumi
yiikiiniin hacmi 45 saatdir (xiisusi tayinath ali tahsil miiassisaleri istisna olmaqla). Haftalik
auditoriya saatlarinin hacmi timumi haftelik yiikiin 50%-dan ¢ox olmamalidir. Ixtisasin
xiisusiyyatindan asili olaraq haftalik yiikiin hacmi dayigdirila bilar.

2. Mozunun kompetensiyalari

Tahsil Programinm sonunda mazun agagidakr iimumi kompetensiyalara yiyalanmalidir:
[xtisas iizra Azarbaycan dilinda sifahi vo yazili kommunikasiya bacariglarina;

[xtisasi {izra an az1 bir xarici dildo kommunikasiya bacariglarina;

Azarbaycan dovlatgiliyinin tarixi, hiiquqi, siyasi, modani, ideoloji asaslari va milasir
diinyadak1 yeri va roluna dair sistemli va hartarafli biliklers, milli dévlatimizin perspektiv
inkisafin1 prognozlasdirma gabiliyyatlorina;

Milli dévlatimizin qarsilasdigi tahdidlari va gagirislart milayyan etma bacaniglarina;

Is yerinda informasiya texnologiyalarindan istifads etmak gabiliyyatina;

Komandada is, problemin hallina ortaq yanasmaya nail olmaq qabiliyyatina;



Yeni goraito uygunlasmag, tesabbils irali siirmak qabiliyyatine va ugur gazanmagq
iradasina;

Masalalarin halli Ggtin alave melumat resurslarini milayyan etmok va seca bilmak
gabiliyyatina;

Pesakar magsadlar ligiin miivafiq malumati tahlil etmak, timumilasdirmak va tatbig etmak
bacariqlarina;

Pegokar foaliyyatini planlasdirmaq ve toskil etmok, galacak tahsilini v moveud
bacanglarini tokmillagdirilmok, vaxti idara etmak va tapsiriglari vaxtinda tamamlamagq
qabiliyyatina;

Faaliyyatinds sosial va ekoloji masuliyyats, elaca da vatendas siiuru va etik yanasmaya,
hamginin keyfiyyata tistiinlitk vermak bacarigmna;

Bilik va bacanglanm inkisaf etdirmak maqgsadila voziyyati ve &ziinii venidan
giymatlandirmak va dziiniitangid bacarigina.

Miirakkab sistemlari tahlil etmok, olaqalari agkarlayib dork etmok, miixtalif sahalarda va
forgli saviyyalorda sistemlor arasinda alaqa prinsiplarini dark etmak, geyri-miiayyan
soraitda foaliyyat gostormak (sistemli diisiinca kompetensiyasi).

Galacayin (milmkiin, ehtimal edilan va arzu olunan) fargli variantlarini dark etmak va
qiymatlondirmak gabiliyysti, galacok hagqinda aydin fikir formalagdirmaq. faaliyyyatin
miimkiin naticalorini giymatlandirmak, risk va bas veran dayisiklklari nazora almagq
(prognostik kompetensiya).

Yerli va daha yiiksak soviyyalords davamhligin tamini vo yiiksaldilmasina yonaldilmis
novator qararlarin kollektiv iglonmasi va gergoklogdirilmasi bacang: (strateji baxis
kompetensivasi).

Basqalrindan Gyranmok, digarlarinin talabatlarini, fikirlarini va harakatlarini anlamaq
(empatiya)qrupda yaranan konfliktlori hall etmak, problemlarin hallina vénalik kollektiv
va ¢oxtarafli amokdashqda istirak (kollektiv is kompetensivasi).

Qabul edilmis norma, yanagma va fikirlari tohlil etmak, 6z baxislarini va faaliyyatini kritik
giymatlandirmak, davamli inkisaf masalalori ila bagli diskussivalarda 6z mdvgeyini
miidafia etmak (kritik diisiinca kompetensiyasi).

Camiyyatda 6z rolunu kritik giymatlandirmak (6ziintidarketma kompetensiyas).
Miirakkab problemlarin halli magsadila problema yénalik fargli yanasmalardan istifada
bacarigi, sadalanan kompetensiyalar asasinda kompleks va adalatli gorarlarin gobulu
(problemin kompleks halli kompetensiyasi).

Fargli baxig vo yanasmalarin dork edilmasi va kompleks tahlili, genis integrasiva va
diinyada artan miixtalifliyin fargli perspektivlarinin timumilasdirilmosi (multikultural
vanasma va acgigqhq).

Saholararasi yanagmalarin formalasdirilmas: va qararlarin gabulu bacarig: (sahalorarasi
kommunikasiya).
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Tahsil Programumn sonunda mazun agagidaki pesa kompetensivalarina yivalanmalidir.
Iqtisadi nazariyyanin asaslarini, miiassisa va fard saviyyasindaki davramislar, asas sosial-
igtisadi gdstaricilari, problemlari va proseslari bilmak; (PK-1)

Fargli ragabat sistemlarindaki bazarlarin xiisusiyyatlarini, miixtalif bazar tiplarinda
firmalarin faaliyyat mexanizmini, qarsiligli alagalarin fargli senarilarini bilmak; (PK-2)
Makroigtisadi terminologiyani tam sakilde manimsamak, agiq iqtisadiyyati tahlil eda
bilmak va nazari modellardan istifada etmakla takliflar irali siirmoyi bacarmag; (PK-3)
Rivazi tisullar, kamiyyat va hesablama metodlari lizra bacariglara malik olmaq va bu iisul
va metodlardan istifada etmakla optimal gararlar vera bilmak; (PK-4)

Isinda timumi porifilli va ixtisaslagdinlmig progaram taminatindan (Excel, Word, Power
Point, Photoshop va ya analitikprogramlardan har hansi biri ila (SPSS, Stata, Python kimi
programlarla) islamak, sada analizlari emayi bacarmag; (PK-5)

Iqtisadi malumatlarin tahlili va sistemlasdirilmasi {i¢lin statistik biliklara sahib olmag,
koamiyvat va keyfivvat molumatlarini toplamagq, tahlil etmak va prognozlasdirman
bacarmagq; (PK-6)

Iqtisadi masalalarin empirik tadgiginda ortaya ¢ixan problemlari hall etmok figiin
ekonometrik metodologiyani dyranmak va tatbig eda bilmak; (PK-7)

[daraetma va taskilatla bagh baza biliklara yiyalanmak, ixtisas {izra malumatlan analitik
va sistematik sakilda tahlil eda bilmak; (PK-8)

Miihasibatin elmi-nazari va konseptual asaslarina dair baza biliklara sahib olmag; (PK-9)
Maliyyanin elmi-nazari va konseptual asaslarina dair baza biliklara sahib olmag; (PK-10)
Igtisadiyyat: regional va sektorial olaraq tahlil etmayi bacarmaq, kand tasarriifati, sonaye
va xidmat sektorunun igtisadi inkisafdaki rolunu va shomiyyatini bilmak, saha {izra yeni
konseptlari sarh eda bilmak; (PK-11)

Milli igtisadiyyatin makroigtisadi manzarasini, sosial-igtisadi gostaricilarin dinamikasin;
igtisadi siyasatin asas konturlarim bilmak, sektorial tahlil aparmag: bacarmagq: (PK-12)
Marketing foaliyyatinin elmi-nazari va konseptual asaslarina dair baza biliklarina sahib
olmagq; (PK-13)

Idaraetmadaki va taskilatdaki mdveud problemlari gavrama va halli yollarini taklif etmak
ila bagh biliklara sahib olmagq: (PK-14)

Biznesin idara edilmasi tizra milvafiq faaliyyat va metodlan taklif etmak va planlasdirmag,
onlarin gisa ve uzunmiiddatli naticalarini tahlil etma bacarigina sahib olmag; (PK-15)
Karyera barada ilkin anlayislar, karyera inkisaf foaliyvatlarini, is miisahibasina hazirlig
prosedurlarini vo miisahiba texnikalarint bilmak, karyera yol xaritasinin tartib olunmasin
va texnikalan, irada, motivasiya va pozitiv diislinc, isglizar etika, i axtarma strategiyalart,
elaca da is liclin miiraciat qaydalarini, pesakar CV, rezume, istak va tévsiya maktublarinin
hazirlanmasim bacarmaq; (PK-16)

Vaxun effektiv idara edilmasini, stres menecmentini, kreativ, tanqidi va analitik diislinca
formalarini bilmak, problem hall etma va gararverma texnikalarina, natiglik bacarniglarina



sahib olmaq, eloca da komanda isinin qurulmasimi bilmak va liderlik prinsiplarina
yiyalanmak; (PK-17)

Layihalarin idara edilmasinda va digar ¢ox istifade olunan program tominatlarindan
istifadoni bacarmag, is hayatinda sifahi va yazili kommunikasiya vasitalarindan istifada
etmayi bacarmagq; (PK-18)

Ixtisasla bagli anlayis va terminlarin monasim bilmak va tatbig etmak bacarigina sahib
olmag; (PK-19)

Iqtisadiyyat va sosial elmlarda tatbiq edilon ehtimal nozoriyyasi, statistik totbig va
malumatlarin tahlili ila alagali tapsinglan hall eda bilmak iti¢iin zaruri biliklars sahib
olmagq; (PK-20)

Marketing tahlilinin va tadgiqatin aparilmasinin elmi-metodiki asaslarini bilmak; (PK-21)
Kreativ diislinco torzi asasinda miistorilorin ehtiyac va tolabatlanimin daha vyiiksek
saviyyada va yeni texnologiya istifada etmakla 6danilmasini bacarmaq; (PK-22)
Marketing sahasi izra biliklorin praktik masalalorin hallinda tatbiq etmok bacarigina sahib
olmaq; (PK-23)

Marketing sferasinda bag veran dayisilklari bilmak va onlari manimsamak xiisusiyyatlarina
sahib olmaq; (PK-24)

Marketing alatlarini olaqalondirmakla yerli va beynalxalg miistarilorin ehtiyac va
taalabatlarinin dolgun ddanilmasi istigamatinda bacariglara sahib olmaq; (PK-25)

Bazar miihitini fasilasiz izlamakla hamin miihitda 6ziinii géstaran marketing imkanlarim
va problemlari askara ¢ixarmaq gabiliyyatina sahib olmagq; (PK-26)

Marketingdan bir vasita kimi istifada etmakla milassisanin ragabat {istiinliiyiiniin tamin
edilmasi va ona nail olma gabiliyyatina malik olmagq; (PK-27)

Marketing tahlilinin va tadqiqatlarinin naticalarini tahlil etmak va hesabat tartib etmak
bacarigina malik olmagq: (PK-28)

Miiassisanin faaliyyat gostardiyi bazara dair genis spektrli informasivalari alda etmak va
onlarin sistemlasdirilmasini bacarmaq; (PK-29)

Marketing informasiya sistemi ila interaktiv iglamak bacarigina malik olmagq; (PK-30)
Marketing biidcasindaki mohdud vesaitlardan istifada etmakla miiassisanin garsisinda
duran magsadlora miimkiin qadar az xarclarla nail olmaq bacanigina yivalanmoak; (PK-31)
Miiassisada marketing xidmatinin basqa struktur bdlmalari ila garsihigli alagesini tamin
etmak bacari@ina malik olmagq; (PK-32)

Marketing sahosinda taktiki vo strateji xarakterli gorarlar qabul etmok bacangina
yiyalanmak; (PK-33)

Integrasilasdirilmis marketing kommunikasiya sisteminin formalasdirilmasi qabiliyyatine
sahib olmagq; (PK-34)

Miiassada har kasin yaradici tegabbiislarindan istifade etmakla, onlardan yararlanmag
gabiliyyatina malik olmaq; (PK-35)
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Miixtalif xidmat sahalarinda samarali marketing qorarlari gabul etmok bacarigina sahib
olmag; (PK-36)

Miirakkab marketing miihitinda miiossisanin va onun asas ragiblarinin inkisafini, hamginin
bazarin parametrlorini  proqnozlasdirmaq qgabiliyyatine malik olmaq; (PK-37)

Milessisa ila miixtalif lnsiyyat dairalori arasinda meydana ¢ixa bilacak miinaqisali
maqamlar aradan qaldirmagq va yaxud hall etmak bacanigina sahib olmagq; (PK-38)
Istehlakcilarla somarali alagalarin qurulmas: va qorunub saxlanilmas: ii¢tin elmi diisiinca
tarzina va moharato malik olma qabiliyyatina sahib olmaq: (PK-39)

Sirkatin - brend  strategiyasmi  islayib  hazirlamagi  vo  brend-menecmentin
texnologiyalarindan istifade etmayi bacarmaq: (PK-40)

Miiassisaya uygun korporativ marketing siyasatinin aparilmas: tiiin sirkat madaniyyati va
korporativ miihitla bagli biliklara sahib olmag; (PK-41)

Bazar aragdirmasi va bazar arasdirmasi {izra totbhiq olunacaq metodoligayalan va tatbig
gaydalarim moanimsamoak; (PK-42)

Ragamsal marketing va onun effektiv istifadasi tigtin méveud diinya praktikasina uygun
biliklara sahib olmag: (PK-43)

3. Toahsil Programimin strukturu

"050407 - Marketing™ ixtisas: tizro Tohsil Programi 240 (4 il) AKTS kreditindan
ibaratdir. Kreditlor asagidak: sakilda béltisdiiriiliir:

Cadval ]

i

r

Umumi fonls

Azarbayean tarixi

Bu fann an gadim dovrlardan baslayaraq miiasir dovradak Azarbayean
xalgmn kegdiyi tarixi inkisaf volunun marhalalavini ardicilligla dyranir.
Talabalovimizda vatanparvarlik hissini asilamaq iigiin biitiin tarivi
marhalalorda yaranmig doviatlarin sivasi tarixi, ayri-ayrr saxsiyyatlorin
gohramanhq niimunalori tavixi faktlar asasmda sarh olwnur. Tarixi 5
kegmisimizdan yararlanmagla yanasi asas magsad talabalards genis
dimvagoriisiintin, vatan sevgisinin, tarixi hadisalari analitik tahlil etma
qabiliyvatinin va hadisalordan, sivasi proseslordon diizgiin natics
¢ixarmagq qabiliyvatini formalasdirmagdan ibaratdir.




Azarhawﬂn dilinda isgiizar va akademik kummumk&sna

| Bu fenn cargivasinda talabalara Azarbavean dilinda tagdimat etmak, 4
natiglik, akademik va iggiizar yazi bacariglarinin agilanmasina xiisusi
| diggat yetirilmalidir. '
Xarici dilda isgiizar va akademik kommunikasiva
Bu fann ¢arcivasinda talabalara ixtisast tizra xarici dillardan birinda s
tagdimat etmak, natiglik, akademik va isgiizar vazi, sifahi va vazilt |
| bacariglarin asilanmasina xiisusi diggat vetirilmalidir, ) ]
| Seemoa fanlar (Se¢ma fonlar ali tahsil miiassisasi tarafindon miiayyan
4 edilir. Ixtisasin spesifikasindan asili olarag segma fanlara alavalar edila 6
bilar.)
Falsafa
Sosiologiya
4] Azarbaycan Respublikasinin Konstitisiyasi va hiiququn asaslari ;
' Mantig
Etika
Multikulturalizma giris )
Infurmas; ya texnologiyalan (ixtisas lizra)
47 Infﬂrmaswanm idara edilmasi 3
' Sahibkarligin asaslar1 va biznesa giris
Politologiya
ixtisas fanlori 120
| iqtisadiyyata giris
Bu fannds miihtim istisadi anlawislar izah edilir, bazar igtisadivyatinin |
5 tmumi xarakteristikast veriliv vo mahdud igtisadi ehtivatlarin samarali
istitada olunmasinda bazar mexanizminin rolu  miiayyvanlasdirilir. 6
Igtisadi  subyeklarin gqarar gabul etmoasini sartlandiran prinsiplar |
| agiglanr. |
' Mikroigtisadiyyat
Igtisad  subyektlorin  manfoati va faydasimn maksimumliasdirmag |
baximindan  davramislarvm  dvreaniv  miivafig bazar  rogabati |
6O modellarindan ev rasarriifatlar: va firmalarin gabul etdiklari gararlar: 10
sartlandiran  amillari  tahlil  ediliv,igtisadi  ehtivatlarin  samarali
istifadasinda  bazar mexanizminin dstitiinliiklari vs catismazliglari
gastarilir.
Makroigtisadiyyat
Igtisadi ehtivatlarin botovliikda rasional istifads edilmasi baxmmndan
7 dlkada davamgli igtisadi artumin va makroigtisadi sabitlivin tamin
edilmasi, igtisadi ehtivatlarin tam va samarali istifads edilmasi, issizliyin
va nflvasivamin  minimumlasdivilmasi,  xarici igtisadi  alagalarin 10

optimallagdirilmasvun _nazari va praktiki masalalori tahlil edilir. |




Problemlarin hall edilmasinda déoviatin igtisadi sivasatinin istigamatiari |
| gostarilir

‘ Xatti cabr va riyazi analiz
"Xotti cabr va rivazi analiz" fanni “Xatti cabr™ va “Rivazi analiz"
bolmalarindan ibaratdir. “Xotti cobr" xatti tanlikior, xotti foza. xatti
gevirma  kimi xatti tabiata malik obvektlori, "Rivazi analiz” isa
diferensial, inteqral hesabmn komaklivi ila funksiva va davison
kamiyyatlari dyranir.

Ehtimal nazariyyasi va riyasi statistika

“Ehtimal nazarivyasi va rivazi statistika” fanni “Ehtimal nazarivyasi” vo

"Rivazi statistika” bolmalorindan ibaratdiv. “Ehtimal nazariyvasi”
9 tasadiifi  hadisalorin  bas vermasinin rivazi ganunauyvguniuglarm,
“Rivazi statistika " isa statistik ganunauygunluglarin miiayyan edilmasi
magsadi ila malumatin  yigilmasiun, emalinn va miisahidalarin
naticalarinin interpretasiyasinin rivazi tisullarin dyranir.

IKT - baza komputer biliklari

Bu fonn iqgtisadi yoniimda tohsil alan galacok miitoxassislara miiasir
informasiya proseslarinin hayata kegirlmasinds istifada olunan tisul va
vasitalar hagqinda genis moalumat verir, igtisadi proseslarin ayrilmaz
torkib hissasi olan yeni informasiya va Internet texnologiyalar {izra
~milasir biliklori asilayir. l

10

Statistika

Bu fann keyfivvatca miiayyan edilmis kiitlavi sosial-igtisadi hadisa va
11 proseslarin kamiyyat tarafini, onlarm tarkibini, bolgiisiini, konkret

makan va zaman  §araitinds méveud garsihgl asthihiglarmr  va
I ganunauvgunluglarm oyranir. -
Ekonometrika
Bu fann rivazi va statistik metod, modellardan istifads edarak igtisadi
obyektlarin va proseslarin spesifik kamivvat va keyvfivyat alagalarini
| dyranir.

' Menecment
Bu fann menecmentin asas funksivalarini, menecerlarin rollarmn,
13 |ta$k1Iati quruluglan va onlarin har birinin {istlin va manfi cahatlarini,
‘ liderlik ndvlarini 6yranir, taskilatlardaki qrup vo komanda dinamikasini
. taskilat madaniyyatini, miixtalifliyin faydalarini tadgiq edir.

| Marketing
Bu fann sayasinda talaba marketingin torifi, marketinga aid ilkin
anlayiglarn formalagmast, marketingin mithiti -hagqinda  biliklarin
14 toplanmasi ila vanagi Bazarin seqgmentasivasy, bazar bilgi sistemlori,
marketing miks hagqmnda biliklara va tathiglara vivalanmak haqqinda
biliklar alda eda bilacak. Eyni zamanda, mahsul, mahsulun yasam avrisi,
brend va brending haqqinda ilkin anlaviglara sahib olacaq va




giymatlandirma strategivalarim miiayyan eda bilmakla vanagsi, givmat va
givmatin formalagmasi ila barabar talaba béliisdiirma, béliisdiirma
formalari,  kanallary, porakonds va toptangilar hagqinda  ilkin |
anlayvislara da yivalanacak. Tamtim iiciin vacib olan iralilatma
(Promation) miks -reklam, ictimaivvatla alagalar, satiy tasvig, personal
satig, birbasa satig- faalivyatlori haqqinda wniimunalar va har birinin
dyranib, istehlak¢r davramsglari, strateji marketing, marketingda etika,
marketingda  miiasir  yanasmalar  hagqinda  ilkin - malumatiar
qazanacaqdir.

istehlak¢1 davramslar:
[stehlak¢ilarin  zamanla  davisan marag, bayvenma, istak, ehtivac
anlayiglarimn  atrafli - Gvronilmasi  ila  yanast onlarin  gavrama, |
motivasiya, inanc, tutum va davranislarmm dvranilmasi metodlarimn
manimsanilmasi bu fonn iigiin asas aspektiardir. Istehlaker davranisina
tasiri olan psixoloji, sosial, madani va igtisadi faktorlart vaxindan analiz
edilmasi ila yanast satin alma prosesinin, bu prosesin marhalalarinin va
eyvni zamanda qarar verma mexanizmlarinin tohlili da bu fann
gar¢ivasinda oyradilir.
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' Marketing tatqigatlar

Bu fann tadgigat anlavigmm va elmi arasdirma fikrinin, falsafasinin
gyradilmasi, tadgigat metodlarvun (kamiyyat vo keyfivvat) va hor bir
aragdirma texnikaswun manimsanilmasini ahata edir. Bununla vanas:,
bazar arasdirmasi, marketing arasdirmalarinin apariimasi, birinci va
tkinci  datanmn  toplanmast,  adabiyyatlarin  tahlili  da  talabaya
manimsadilir. Aragdirmada an g¢ox istifads edilan metodlardan olan
anketin formalasdirilmasi, skalalarin va élema mantiginin ovradilmasi,
sual formalariam tahlili, tasviri analizlarin, etibarlihg testlarinin, faktor
analizlarinin edilmasi va sorh edilmasi, alaga -korelasiva va regressiva-
tasir testlarinin tatbigi va sarh edilmasi hadaflaniliv. Hamginin, an az |
programda  (SPSS/R/STATA) data analizi tathiginin praktik havata
kegirilmasi  va  programla islama  bacarigmun  verilmoasi, data
vizuallagdirma ila analizin anlagilir formaya salinmasi

Strateji marketing

Bu fann vasitasila strategiva anlavisi ilo yvaxn tamsly, taktika vo
omalivvat anlayvislarindan forglilivinin izah edilmasi, maram, missiva,
hadaf va magsad anlayislart ilo yaxindan tamishg va marketingi bu
!isrff;amarda vonlandirma  faalivvatlarinin - ovradilmasi,  marketing
miihitinin atrafli analiz edilmasi ila yanagi, firmann daxili mihitinin,
mikro va makro gevrasinin tahlilinin aparimasi,, SWOT analizi il
maveud vazivyatin analizinin apardmasi, PEST analizi ila strateji
addimlarin — muxtalif  aspektlordan  givmatlondirilmasi  nazards
tutulmusdur.,  Eyni zamanda, BCG, Ansoff matrislarinin analizi va




firmamn bu istigamatda moahsullarla bagl garar verms metodlarmn
oyranilmasi, moahsul hayat avrisindaki yerina gora planlamalarin
-edilmasi, mahsul iizra strateji marketingin qurulmasi, marketing miksin
Jormalagdirilmasi, miiasir trendlora adaptasivasvun qurulmas tathigi
olarag talabays gazandirilir,

18

Reklam isi

Bir mahsulun tamdilmasi, marketingda olduqca shamiyyatlidir. Mahsul
Yalniz tanmitma faalivyatiari naticasinds bazarda iralilavir. Bu baximdan
da bu fonn ila Iralilatma (Promotion) anlayisimn izah edilmasi vs
kommunikasiya anlayigina kegid hagqinda biliklarin ovradilmasi ila
vanast kommunikasiva modellorinin (Umumi, AIDA, NAIDAS va.s)
qurulmast, formalasdirilmasi va forqlarinin izah edilmasinin éyradilmasi
asas maqsad olaraq miayyen edilmisdir. Eyni zamanda bu fonn,
Iralilatma alt bashglarindan biri olarag nazarda tutulan, reklamn tarifi,
magsadlori, reklam formalari haggmda baza biliklorin verilmasi,
- muxtalif media vasitalari ila ananavi va ragamsal reklamlarm hayata
kegirilmasi  hagqinda  bacariglarin  qazandirilmasi,  reklamin

‘ performansimmn ol¢iilmasi va dayariandirma metodlart, bu sahaya aid bir |

| sira metriklarin istifadasina dair bacariglarn alda edilmasini tamin edir.
| Olava olaraq da, reklama dair biidcalama prosesinin icrason atraflt izah
edir.
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' Satisin idara edilmasi

| Bu fann vasitasila talabava satisin tarifi, marketingdan asas farglandiran

| xususiyyatlor, satis prosesi va marhalalarin avrr-avrr tahlil edilmasi va
bu prosesin tatbigina nazarat mexanizmlari ils yanasi, sans taxmin
metodlarinin dyradilmasi va tatbig edilmasi, satis giictintin secilmasi,
se¢im formalarvmn tahlili va iy prosesinda tathiq edilmasi, satisda

karyera imkanlari oyradilir. Homginin, satiy texnikalart, satis hamialori |

ila birlikda sany biideasinin formalasdirilmast va biideanin tathigina
nazarat, dmumi satiy prosesing nazarat da alds olunan bacariglar
swrasindadir

4

Parakanda ticarat marketingi

Bu fonnda, bolisdiirma anlayisi, bolusdiirma kanallar va parakanda
magazalar haqqinda ilkin malumatlar, parakands ticaratin kanal
igindaki rolunun agiglanmasivla birlikda, parakonds magazalarm yer
segimi, segima lasir edon faktorlar, parakands magaza formalart va
Klassifikasiyast hagqinda biliklar dyradilir. Parakanda magazalarda raf
duzumii hagqinda, mixtalif magaza igi dizayni va magaza atmosferinin
tagkili haqqinda biliklarin verilmasivla yanagi, bu sektordak: karvera
imkanlarinin t2hlili va dogru kadrlarin secilmasi metodiart da bu darsda
oyradilmakdadir. Eyni zamanda, Parakanda sektorunda kommunikasiva
Jealiyvatinin planlammast va tathiq edilmasi, hamginin_e-parakanda,




| parakends  sektorunda  texnologivann  tatbigi  kimi  bacariglar,
parakandada miiasir vanasmalar, etika va sosial masuliyyat kimi fikirlar
da talabalsra agdanir.

Ragamsal marketing

Bu fonn vasitasilo marketingda yeni anlayvisiar va ragamsal marketing
hagqinda, ananavi marketingdan asas farglarinin izah edilmasi, sosial |
media marketingi, sosial gabakalar hagqinda informasivalar va sosial
mediada marketing ictin vasitalar hagqinda informasivalarin verilinasi,
SEQ, SEM anlayislar, Google Ads, Google adwords kimi axtariy
Cvasitalarining va  kontent  marketing  strategivalarmn  tathigi 6
avradilmakdadir.  Eyni  zamanda, Influencer, Viral marketing,
Growthhacking hagqinda biliklarin  oyradilmasi va tatbigi, Mobil
marketing, asyalarm interneti va virtual havat tatbiglari haggmnda
informasivalarm  otiridmasi  da  bu  fonn  ¢argivasinds nazards
tutulmagdadir.
Miilki miidafia
Bu fann cargivasinda miixtalif global FH-rin suratla artdigr miiasir
dovrda insanin atraf miihitinda tahliikasizlivina va saglamliginn
gorunmasina vonaldilmis qavdalar tadris olunur, Bu fann hamginin 3
22 zararli amillarin - askara g¢ixarmasin va  eynilosdirmasini,  insamn
miihavizasinin metod va vasitalarini, zararli va tahliikali amillarin
minimum daracave qadar azaldilmasi yollarmm, silh va miihariba dovrii
bas veran gaza hallarmn, falakatlarin naticalarini aradan galdirmag
tiguin tadbirlorin gsriilmaasi ila bagl masalalari ahata edir,

Ali tahsil miiassisasi tarafindan miiayyan edilon fanlar'
Burada olan fanlar har bir ali tahsil miiassisasi tarafindan fordi
gavdada muayvan edilir va hamin ixtisasin tadris planinda aksini tapr,

60

Tacriiba 30
' Karyera pianiamam D
Yumsaq bacariqlar (Soft skills) 9

 Sart bacariglar (Hard skills) x 10
Istehsalat tacriibasi / layiha 6

o frad | | —

CoMI 240

' Bu fanlar professor-miiallim heyatinin tacriibasi, tadgigat infrastrukturu, yerli va beynalxalg is imkanlari nazara
alinaraq ali tahsil miiassisasi tarafindan taklif edilir. Al tahsil miiassisasi tarafindan miiayyan edilan fanlar
talabalar Giglin se¢ma xarakteri dagimah, elaca da talabalarin xarici miibadils programlarinda istirakina sarait
varatmalidir,



4.1.

4.2,

4.3,

4.4,

4.6.
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4. Tadris va 6yranma

Tadris va dyronma miihiti ela tagkil olunmahdir ki, talabalar tahsil programinda nazarda
tutulan talim naticalarini alda eda bilsinlar.

Tadris va yranma metodlar miivafiq senadlerda (masalen, miiallimin sillabusunda va s.)
tosvir edilmali vo ictimaiyyata (masalan, universitetin veb sahifasinda, programin
brosurlarinda va s.) a¢iq olmalidir.

Tadris va 8yranma metodlari innovativ tohsil tacriibalari nazara alinaraq davaml sakilda
nazardan kegirilmali va tokmillogdirilmalidir. Tadris va dyranma metodlarinin miintazam
sekilda takmillagdirilmasi universitetin keyfiyyat taminati sisteminin bir hissasi olmalidir.
Talim prosesinds fargli tadris metodlarindan istifada edilmoalidir, Bu metodlar
talabaydniimlii yanasmani va tolabalarin talim prosesindaki faal rol oynamasini tasviq
etmalidir. Istifada edila bilacak tadris va Syranma metodlarina asadidakilar niimuna olaraq
gdstormak olar;

miihazira, seminarlar, praktiki tapsiriglar;

taqdimatlar va miizakiralar, debatlar;

mistaqil is/arasdirma (masalan, praktiki niimunalarla is);

layihalar;

problemlara asaslanan tadris;

saha islari;

rol oyunlari;

hesabatlar;

qrup giymatlandirmasi;

ekspert metodu;

video va audio konfrans texnologiyalari;

video va audio milhaziralar;

distant tahsil;

simulyasiyalar;

Va5,

sadalanan metodlar ixtisasin spesifikasindan asil olaraq secils va (va ya) dayisdirila bilar.

Tahsilda nazariyya va praktiki talim arasinda tarazhiq gozlanilmelidir. Osas diggat amak
bazarimin dayisan ehtiyaclarina uygun olaraq praktiki bacariglarin giiclandirilmasina
vetirilmalidir.

Tahsil program talabalarin miistaqilliyini dostaklomali va émiirboyu talim konsepsivasim
inkisaf etdirmalidir. Tahsil prosesinin sonunda talaba har hans: istiqgamatda miistagil islaya
bilmali va tahsilini émiirboyu davam etdirmayi bacarmalidir.

5. Qiymatlandirma
Qiymatlandirma ela tagkil olunmalidir ki, talabalarin gézlanilon talim naticalarini alda

etmalari samarali gakilda &lgiila bilinsin. Bu, alds olunan iralilayisi monitoring etmaya,
tehsil programlarinin naticalerina hansi daracada nail olundugunu giymatlandirmaya, elaca



Vi,

5.4.

3.6,

do  talebolarle  fikir mibadilesine  sarait varatmaga va tohsil programlarinin
takmillagdirilmasi ii¢tin ilkin sartlarin formalasdinimasina yardim etmalidir.
Qiymatlondirma iisullar miivafiq senadlarda (masalan, fann programinda, sillabusda va s.)
tasvir edilmali va hamn {i¢lin a¢iq olmalidir (masalan. universitetin veb sohifasinda,
programin brosurlarinda va s.).

Qiymatlandirma tsullari innovativ todris tacriibalari nazora alinaraq davamlh sakilda
nazardan kegirilmali va tokmillasdirilmalidir. Qiymatlandirma iisullarinin miintazam
sakilda yenilonmoasi ali tohsil miiassisasinin keyfiyyat taminati sisteminin bir hissasi
olmalidir.

Tadris prosesinda fargli giymotlondirmo tsullarindan istifada edilmalidir. Bu tisullar
talobaydniimlii yanagmani va talabalarin talim prosesindaki faal rol oynamasini tasvig
etmalidir. Istifada edila bilacak giymatlondirma iisullarina niimunalar:

yazili tapsinqlar;

bilik va bacariglara dair testlar, kompyuter asasli testlar:

sifahi taqdimatlar;

sorgular;

aciq miizakiralar;

praktika hesabatlari, saha islari hesabatlari;

praktikada, laboratoriyada miisahidalara asasan bacariglarin giymatlondirilmasi;

layiho islarina dair hesabatlar;

portfolionun giymatlandirilmasi:

frontal sorgu;

qrup saklinda va dziinii giymatlandirma:

Vas.

sadalanan tisullar fannin spesifikasimdan asili olaragq segila va (va yva) davisdirils bilar,

Talim  nailiyyatlarinin  qiymotlondirilmasinda  istifads  olunan  {isullar aydin
miayyanlasdirilmis meyarlara asaslanmalidir va tahsil miiddatinda talabanin alda etdiyi
bilik, bacariq va qabiliyyat saviyyasini diizgiin va etibarli sakilda miiayyan etmaya imkan
vermalidir. Talim naticalarinin  qiymatlandirilmasi  zamani  miallimlar soffafhiq,
qarazsizlik, qarsiliqh hérmat va humanistlik prinsiplarini rohbar tutmalidirlar.

Talabalara miiallimlarla/qivmatlandiricilarla tahsillarinin biitiin aspektlarini, o climladan
qiymatlandirma prosesini miizakira etmak imkami verilmalidir. Ali tohsil miiassisasi
miivafig qaydalara uygun olaraq qiymatlandirma prosesi, vaxud giymatla bagh apelyasiya
prosedurlarini miiayyan etmalidir,

Akademik etika tahsil prosesinda 6namli ver tutur. Talabalara akademik diirtistliiva riavat
etmak, plagiarizm problemini anlamaq 6yradilir. Onlar intellektual amayin agh miilkiyyat
hiiquglari barasinda malumatlandirilmalidirlar.
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6. Programin va har bir fannin talim naticalari

Tahsil programinin talim naticalori, elaca da har bir fannin talim naticalarinin
mitayyanlagdirilmasi  vo har bir fannin sillabusunun  hazirlanmas:  ali  tahsil
miiassisasinin/akademik heyatin salahiyyatindadir.

Talim naticalori har bir ali tahsil miiassisasi tarafindan Dlava 1-daki formaya uygun olaraq
muayyanlagdirilir. Talim naticalari matrisinda (8lava 2) fanlarla talim naticalari arasindak:
alaga aks olunmalidir.

Tahsil Programinin camiyyatin va amak bazarinin dayisan ehtiyaclarina cavab veran nazari
va praktiki mazmunu tomin etmasi magsadila fanlarin sillabuslar miintazam sakilda
yenilanmalidir.

7. infrastruktur va kadr potensial

“050407 - Marketing™ ixtisasinin tohsil programina miivafiq hazirlanms tadris planinda
nazarda tutulan fanlar {izra darslerin aparilmasi, tacriibalarin kecirilmasi va elmi-tadqigat
islorinin yerina yetirilmosi tigtin miivafiq IKT ila tachiz olunmus kabinet va laboratoriyalar,
kompiiter siniflari, emalatxanalar va s. ila tamin olunmus maddi-texniki bazasi olmahdir.
Tahsilalanlann ali tahsil miiassisasinin lokal sabakasina, internets, malumat bazalarina,
elektron kitabxanalarina, axtans sistemlarina ¢ixisi tamin edilmalidir.

Ali tahsil miiassisalarinin professor-miiallim heyati, bir qayda olaraq, elmi daracaya malik
olur. Digar dévlat, yaxud 6zal miiassisalardan va/va ya digar miivafiq taskilatlardan galan
ytiksok ixtisasli miitaxassislor, hamginin miivafiq ixtisas qrupu {izra minimum magistr
daracasina sahib olan saxslar da tadrisa calb oluna bilarlar.

8. Tacriiba

Tacriiba talabanin nazari biliklarinin praktikada tatbigi, elaco do pesa bacariglarinin
gliclondirilmasi baximindan 6namlidir. ixtisasin xtisusiyyatlarindan asili olaraq tacriibanin
tagkili qayadalan ali tahsil miiassisasi tarafindan miiayyan oluna bilar.

Tacrtiba 6zal girkatda, dovlet miiassisasinds, tadqigat laboratoriyasinda (elaca da
universitet, AMEA, 6zal yerli, yaxud beynalxalq taskilat va sirkatlor va s.) taskil oluna
bilar.

Tacriiba prosesindan maksimal fayda alda etmok magsadilo proses asagidaki kimi 4
moarhalada taskil oluna bilar: 1) tolaba karyera planlasdiriimasimi dogru tartib etmayi
dyranmali, 2) elaco do yumsaq ve 3) sart bacariglara yiyalonmali, 4) milassisa va
togkilatlarda toserliba kegmali vo ya onlardan daxil olan sifaris layihasini verina
yetirmalidir.

Talabanin karyera planlamasi va yumsaq bacariglar fannlarini manimsamasi ona tahsil
miiddatinda Gziiniiinkisaf va fiirsatlorin dayarlandirmasina imkan varadacag. Bela ki,
“Karyera planlamasi” fonni {izra kursu manimsamakla talabalar karyera barads ilkin
anlayiglar, tahsil miiddatinda dayarlandirilmali olan karyera inkisaf faaliyyatlarini bilacak:
karyera yol xaritesinin tartib olunmasini va texnikalari, irada, motivasiya va pozitiv



8.5.

8.6.

8.7.
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distines, isglizar etika, is axtarma strategivalan, elaca do is iiglin dogru miiraciot
qaydalariny, pegakar CV, rezume, istak va tévsiya maktublarinin hazirlanmasini bacaracaq:
Is milsahibasina hazirhq prosedurlarini va miisahiba texnikalarim anlayacaqdir.

“Yumsaq bacariglar” fonni sayasinda isa taloba vaxtin effektiv idara edilmasini, stress
menecmentini, kreativ, tangidi va analitik diisiinca formalarimn: bilacak; problem hall etma
va gararverma texnikalari, ictimaiyyat qarsisinda ¢ixis, salis nitgin inkisaf vollari, badan
dili va dogru taqdimat gaydalarini, elaca da komanda isinin qurulmasini bacaracag; liderlik
hagqinda prinsiplari anlayacaqdir.

Sart bacariglar” fanni talabalara is diinyasinda an gox istifada edilan excel alatlarindan,
layihslorin idars edilmasinda program tominatlarindan salis istifadani bacaracaq; is
hayatinda sifahi va yazili kommunikasiya qaydalarimi bilacak: ragamsal savadlilig
istigamatindaki asas nilanslar: anlayacag, saxsi brendin qurulmasi yollarim bilacakdir.
Toacriibani toskili iki formada taklif olunacaqdir. Bela ki, talabalar sirkat va qurumlarda
tacriiba imkanlarim aragdiracaq va miisbat dayarlandirilon talabalar qgarsi tarafin razilig
sanadlarini universiteta taqdim edacakdir. Tahsil miiddatinda manimsanilmis karyera
planlamas, sart va yumsaq bacariqlar sayasinda is diinyasinda ugur gazanma ehtimallar
yiiksak olacaqdir. Tacriibadan 6nca ali tohsil miiassisasi va tacriiba toskil olunacagq
sirkat/miiassisa/laboratoriya miigavila imzalanmahdir. Eyni zamanda, tolabanin fardi
miiraciati asasinda onun ixtisasina uygun digar sirkat/miiassisa/laboratoriyada, o ciimladan
xaricda tacrliba kegmosina icaza verilir. Miigavilada sartlar, talabalerin hiiqug va
Ghdaliklari va digar zaruri tafarriiatlar aks olunur,

Tacriibanin tagkili barasinda ikinci forma isa talabalarin is diinyasindan daxil olan sifaris
layihalarinin icra olunmasidir. Bels ki, sirkat va qurumlarda ehti yac duyulan aragdirmalar,
tokmillogma imkanlari. problemlara hall yollari talaba va mentor miiallimlarin birga
faaliyyati ila tahlil edilacok va layiha saklinda sifarisgilara tagdim edilacakdir,
Tacrlibanin giymatlandirilmasi tagdim olunmus layihanin dayarlandirilmasindan sonra 1$
diinyas: nlimayandalori tarafindsn hayata kegirilacakir,

9. Mbasgullug va 6miirboyu tahsil

“050407 - Marketing” ixtisast {izra Tahsil Programinin mazunlari ham 6zal ham dévlat
sektorunda kommunikasiya, logistika, marketing, ictimaivyatla alaqalar, mahsul idaragisi,
brend menecer, mistari alagalarinin idaraedilmasi kimi sahalarda Marketing miitaxassisi,
marketing menecer, satig miitaxassisi, satis meneceri, merchandiser. brend menecer.
reklam miitaxassisi, ictimaiyyatla alagolar, marketing tadgigatgist, logistika miitaxassisi,
biznes analitik, miistari alagalari idaragisi, ragamsal marketing miitaxassisi, sosial media
meneceri, Kommunikasiyalarin idarsedilmasi, brending miitaxassisi, brend menecer,
mahsul meneceri, e-ticarat miitoxassisi, istehsalat miitaxassisi, tachizat zanciri miitaxassisi,
SEO/SEM iizra miitaxassis, influencer, databaza marketingi miitoxassisi, tachizat iizra
menecer pegalarinda islaya bilarlar,

Ali tohsil miiassisasi Tohsil Programinin mozunlarinin masgulluguna dair miintezam
sorgular kegirmali, eloca da vakant is yerlorina dair malumatlar 6z veb sohifssinda
verlasdirmalidir.



9.3. “050407 - Marketing” ixtisasi {izra Toahsil Programimin mozunlari tshsillarini
“Iqtisadiyyat va idarsetma” ixtisaslari qrupuna daxil olan biitiin Magistr programlarinda
davam etdira bilarlar.

9.4.  Tahsil miiddatinda alda olunan bilik, bacariq va yanasmalar mazunlarin miistaqil sakilda
dmiirboyu tahsil almalar iigtin ilkin sartlardandir.

Ramnlasdirilmisdir:

Azarbaycan Respublikasinin Tahsil iqtisadiyyat va idaraetma ixtisaslan
Nazirliyinin Aparat rohbarinin miiavini, qrupu lizra Dévlat Tahsil Programlarin
Elm, ali va orta ixtisas tahsil sébasinin miidiri hazirlayan is¢i qrupun sadri
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dlava 1
Tahsil Programm va fanlar iizra talim naticalari

Ali tahsil miiassisasi Tahsil Programu va har fann lizragbzlonilantalimnaticalarini miiayvan
etmalidir. Asagidak: cadvallorda an azi 6 talim naticasi sadalanmalidiv(Tahsil Programi va har
Jonn iizra ayriligda)

Tohsil Programinin talim naticalari (PTN)
PTN 1 Azarbaycanin yaxin tarixi ilo bagh timumi anlayisin formalasdirilmas: va yaxin tarixa
nazar yetirilmasi, humanitar fonlarla bagli marketing asash bacariglarinin takmillasdirilmasi
PTN 2 Talabalarin an az | xarici dil bacangimin tokmillasdirilmasi, baza kompiiter biliklarina
va tamal riyazi savad gazanmasinin tamin edilmasi _
PTN 3 Igtisadi va idarsetma biliklarinin inkisaf etdirilmasi va ekonometrika. statistika
| saholarinda baza savadinin verilmasi [
PTN 4 Markelmqm bir biznes funksu} as1 olaraq dork edilmasi ila yanas: 1stehfakt;| davranislar,
marketing kommunikasiya va brending mafthumunun talaba torafinden monimsanilmasinin
tamin edilmasi, satis strategivalari va satis prosesinin formalagdiriimasi |
PTN 5 Ragamsal marketing va biitiin alat va vasitalarinin dyradilmasi ilo vanasi, ragamsal
marketingin metrik totbigi, marketing tadqigatlart va data asash marketing, alternativ
marketing yanagmalarinin dyradilmasi B
PTN 6 Miiasir diinya ilo ayaqlasan marketing trendlarinin, aktual mévzularin, strateji
marketing va biznes etikasimin, marketingda korporativ sosial masuliyyatin icra edilmasinin
dyradilmasi, giymatlondirma strategiyalart va bsliisdiirma kanallari, tachizat zanciri hagqinda
va parakandanin bu zancirdaki rolu hagqinda baza informasiyalarin alds olunmas:

“Azarbaycan tarixi” fonni tizra talim naticalori (FTN)

FTN 1 Azarbaycanin diinyanin an qadim yasayis maskanlarindan,ilk sivilizasiya
| mokanlarindan biri olmasini miiayyan etmayi bacarmag. -
FTN 2 Azarbaycanin gadim,orta asrlar va yeni dévrda ddvlatgiliyinin tasakiillii saraitini,
| siyasi, beynalxalg amillori tohlil etmayi bilmak.
FTN 3 Azorbaycan xalqinin tagakkiilii, formalasmasinda ideoloji, igtisadi va madani

| amillarin rolunu tahlil etmayi bacarmag.

FTN 4 Azorbaycan xalginin miirakkab, hom da qahramanl:q niimunalari ila zangin tarixinin
‘marhalalarini, har dévriin fargli xiisusiyyatlorini tohlil etmayi bacarmag.

FTN 5 Azarbaycan dévlatinin miiasir diinyada yeri va rolunu sistemli sakilda dyranmak.

FTN 6 Azorbaycan tarixinin inkisafinin tarixi tacriibasindan diizglin naticalar ¢ixarmag)
bilmak.

“Azarbaycan dilinda isgiizar vo akademik kommunikasiya” fonni {izra talim naticalori
(FTN) |

'FTN 1 Qloballa$ma soraitinds Azarbaycan dili va ona géstarilon dévlat qaygsi ilo bagh |
| molumatlara yiyalonmak. Dévlat dili hagqinda farman va saroncamlar, *Ulu éndar Heydoar




Oliyev va Azorbaycan dili” mévzusunda taqdimatlar hazirlamagi oyranmak. “Azarbaycan
dilinda isglizar vo akademik kommunikasiya” fanninin mogsad va vozifalarini bilmak.
Kommunikasiyanin forma va funksiyalari, kommunikasiva saviyyalari barada biliklora sahib
¢ixmag,

FTN 2 Akademik kommunikasiya prosesinda kémakgi nitq hissalarinin rolunun nadan ibarat
oldugunu manimsamak. Sifahi va yazili kommunikasiyalar, habela nitga verilan talablor: nitgin
diizgiinliiyli, doaqigliyi, aydinhgi, salisliyi, tomizliyi, yigcamhg, sadaliyi, zanginliyi
rabitaliliyi va digar Snamli masalalarin rolunu miiasir taleblar saviyyasinda Syranmak.

FTN 3 Kommumkamya ritorikasinin nadan ibarat oldugunu, adabi dilin Gslublarin,
Azarbaycan adabi dilinin aktiv va passiv leksikasim bilmak. Odabi dil va kommunikativlik,
kommunikativliyin névlori, kommunikativlikda rabita vo kommunikativ strategiva va
varadicihig texnologiyalarini monimsamak.
FTN 4 Dinloma madamwan va dinlomanin kommunikasiya névii kimi maha}f}atlm Gyranmak.
Dinlama va diggat, dinloama formalari, dinloma bacanglarinin tekmillesdirilmasinin énamini
gavramag. Kommunikasiyva madaniyyati, danisiq etikasi va miraciat etiketlari barada
moalumatlara yiyalanmok. Taskil olunmus nitgin (miihazira, maruza, ¢ixi5, spontan nitq)
oziinamaxsuslugunu bilmak. |

FTN 35 Miiasir Azarbaycan dilinin i isgiizar Gislubu barado malumatlari va qaydalari yrenmak.
[sglizar kommunikasiyada maktublarin rolu, elektron va onlayn kommunikasiyalar barada
biliklarini zanginlagdirmak.

FTN 6 Rosmi-isgiizar sonadlari  dili  barade malumatlarnt  Syranmak. Isgtizar
kommunikasiyalarin  névlari va formalar, hameinin dili va slubu barads malumatlara
yiyalanmok. Isgiizar kommunikasivada Azarbaycan dilinin safliginin, orfoqrafiva qaydalarinin
va ciimla qurulusuna amal olunmasinin mahiyyatini 6yranmak. Isgiizar ritorika hagqinda nazari
va praktik galismalara sahib ¢ixmag.

“Xarici dilda isgiizar va akademik kommunikasiva™ fonni izra talim naticalari (FTN)

FTN 1 Umumi ingilis dilinda dinlama,danisiq,oxu va yazi bacariglarina yiyalanmak. glindalik
sthbatlari esidib anlama, onlara geyri-rasmi cavab verma,dialog qurma, miirakkab ciimlalari
diizgiin zaman formasinda sifahi islatma.ingilis dilinde kigik paragraflarin,qeyri-rasmi
maktublarin yazilmasi,habela kig¢ik moatnlarin oxuyub anlama.matnlar iizra suallara cavab
verma, A2 saviyyasi lizra liigata viyalanmak;

FTN 2 Umumi ingilis dilinda B 1 saviyyada dialoglari dinlayib anlamag, hamin saviyya iizra
sozlordan istifads etmakla miirokkob strukturlu tabeli va tabesiz miirakkab ciimlalar
qurmaq; 150 sézliik esselar yazmaq, effektiv giris va natica yazmagq bacariglarina yivalanmak;
rasmi-maktublarin strukturunu Syrsnmak; hamin struktur tizra isgiizar maktubun yazilisina
| yiyalanmak;rasmi tagdimatlarin edilmasi: B _
FTN 3 Umumi ingilis dilinds B2 saviyyasinda kinolar1 izlamak, kitablari oxumagq, onlar haqda
sorh yazmaq, onlari tahlil etmok.etdiklori tohlillari  togdimatlar vasitasila dinlaviciye
catdirmag;

FTN 4 Iqgtisadi terminlarin, habels isglizar ingilis dili liigatina yiyalonmak,deskriptiv yazi
ndviinden istifads edarok grafiklarin,cadvallarin.faiz gdstoran sirkulyar grafiklorin akademik




sifahi tasviri; 3-cil goxsin adindan istifada edarak fikirlar irali siirma, imumi akademik ﬁkﬂ
miibadilasi aparmaq bagarigi;

FTN 5 Isgiizar miihitda sarbast dialoq, miizakira,diskussiya aparmaq va debat etmak bacarigina
yiyalanmak;dziinii professional mithitda ingilisca togdimetma bacariginin formalagmast,

FTN 6 2-ci va 3-cil conditional climlalarin sifahi nitqda dilzgiin isladilmasi, vasitali nitqda olan
dialoglarin vasitasiz nitqda sifahi istifada etma bacaniginin inkisafi, akademik stz bazasina
yiyalenma va onlardan sifahi nitq zamani asanhqla istifado edilmasi bacang:; rovan ingilis
dilinds akademik sakilda danisma bacarigina viyalonmo '

“Iqtisadiyyata giris” fonni {izra talim naticolari (FTN) |
FTN 1 Baza iqtisadi anlayislart va onlarin gargihigh alagasini,igtisadi subyektlarin davranis |
prinsiplarini 6yranilmasi; )
FTN 2 Iqtisadiyyatda bazar mexanizminin rolu haqqinda tasavviira malik olacaq,iqtisadi
hadisa va proseslari mozmun va formal tshlilinin ilkin vardislarini dyradilmasi;
FTN 3 Iqtisadiyyatda bas veran proseslari basa diismak {iglin nazari bazaya malik biliklarin
verilmasi; _ |
FTN 4 Bazar mexanizminin asas elementlari olan talab taklif qiymat ragabat onlarin qarsiligh
| alagosini;
FTN 35 Bazar igtisadiyyatinin faaliyyat qanunauygunluglarin;

FTN 6 Iqtisadi subyektlarin qararlarin gabul etma mexanizmini;

"Mikroigtisadiyyat” fonni {izra talim naticalari (FTN)
FTN 1 Ev tasarriifatinn va firmalar torafindon iqtisadi gararlarin neca verildiyini;
FTN 2 lqtisadi subyektlar tarafindan verilan gerarlarin  mahsullarin miqdarlarina  va
qiymatina, istehsal amillarina va resurlarin béliisdiiriilmasina neca asir etmasini;
FTN 3 Istehlak¢i davranuslarinin faaliyyatini Syranir B
FTN 4 Bazarin raqabatlilyi baximindan asas névlari olan: Tokmil raqabatli bazar,inhisarci
ragabatli bazar,oligapolik bazar.inhisar bazarlari hagqinda iimumi malumatlar alda edilir |
FTN 5 Ictimai nematlarin iqtisadi mahiyati va onlarin imumi rifaha tasirinin dyranilmasi

zamani igsadiyyata dovlatin - miidaxilasinin  zoruriliyini  va  bazar faaliyyatinin

FTN 6 Bazar igsadi ehtiyatlarin samarali bdlgiisiinii tamin eda bilmadikda . bazarn iflasi
yaxsilagdirimasina yénaldilmis hokiimatin siyasi tadbirlorinin 8yranilmasi J

“Makroiqtisadiyyat” fanni {izra talim naticalari (FTN)A |

FTN 1 Makroiqtisadi sabitliyi, dayamigli iqtisadi artimu, ehtiyatlarin tam istifada olunmasint,
infilasiya va issizlik saviyasinin minimumlasdirilmasini dyranir

FTN 2 Makroiqtisadi tarazligin macmu talab va macmu taklif modeli
FTN 3 Makroiqtisadi tarazhigin Keynsin galirlar va xarclar modeli
FTN 4 Vergi-biidea vo pul kredit siyasati

FTN 5 Omtos va pul bazarlarinda makroigtisadi tarazlhq

| FTN 6 Agig va qapali igtisadivyatin makroigtisadi tahlili




[ “Xotti cabr v rivazi analiz” fanni {izra talim naticalari (FTN)

FTN 1 Xotti cabri tonliklor sistemi, xatti faza, xatti cevirma va digar xatti tabiata malik olan
| riyazi obyektlari 6yronmayi; _ _
FTN 2 Diferensial va integral hesabinin komakliyi ilo funksiya va dayisen kemiyyatlarin
tadqiqini bilmayi;

FTN 3 Qeyd edilon riyazi biliklar asasinda igtisadi va texniki masalalorin hallinda riyazi tahlil
| aparmagq qabiliyyati varatmag:; _ ) _
FTN 4 Riyazi tsullardan istifada etmayi va riyaziyyatdan istifada olunacaq fanlarin tadrisi
| glin nazari baza formalagdirmagi; _

FTN 5 Igtisadi masalalarin hollinda effektiv-riyazi hall iisullarini secmoyi;
FTN 6 Riyazi modellasmanin asaslarinin dyronilmasini.

“Ehtimal nazoriyyasi vo riyazi statistika” fanni iizrs tolim naticalari (FTN) ]
FTN 1 Toasadiifi hadisalarin va proseslarin bas vermasinin riyazi qanunauygunluglarim
muayyan etmayi ; ) _ ]
FTN 2 Moalumatlarin yigilmasinin va miisahidalorin naticalorinin emalinin rivazi lsullarini
| Oyratmayi;
FTN 3 Oyranilon rivazi tisullar asasinda igtisadi va texniki masalalarin hallinda rivazi tahlil
| aparmag qabiliyyatini yaratmag; ) o
FTN 4 Riyazi modellasmonin hayata kegirilmasinda effektiv riyazi hall disullarini segmayi;
FTN § Riyaziyyatdan istifade olunacaq digar fanlorin tadrisi liglin  nazari baza
formalasdirmags; o
| FTN 6 Moantigi va alqgoritmik diisiines tarzini formalagdirmagi.

“IKT-baza computer biliklori” fanni iizr talim naticalari (FTN)
FTN 1 Informasiyanin alinmasi, saxlanmasi va emalinin asas tsul va vasitalarina
yiyalanmak, kompiiterdan informasiyanin idara edilmasi vasitasi kimi istifada bacarigina va
qlobal kompiiter sabakalorinda informasiya ila islama qgabiliyyatina malik olmag.
FTN 2 Qoyulmus masalaya uygun olaraq igtisadi verilanlarin emal; li¢lin emal vasitalarini
segma, hesablamanin naticalarini tahlil etma va alinmis naticalari asaslandirma bacarigina
| viyalonmak. )
FTN 3 Daxili va xarici manbalardan istifada edarak zaruri verilanlori toplama, tahlil etma va
analitik hesabat hazirlama bacarigia yiyalonmak,
FTN 4 Analitik va tadgiqat mesalalarinin halli {ictin miiasir texniki vasitalardan va
informasiya texnologiyalarindan istifada bacarigina malik olmag, ]
FTN 5 Kommunikativ masalalarin halli, Internetda axtarts vo arayis sistemlari vasitasila pesa
shamiyyatli informasiyanin axtaris: va se¢imi vasitalarindan va informasiya
texnologiyalarindan istifada qabiliyyatina malik olmag. ,
FTN 6 Talim va 6ziinii talim proseslarinda istirak ligtin IKT vasitalarindan istifads
| imkanlarina malik olmag.

[ *Statistika” fonni {izra talim naticalori (FTN)




FTN 1 Praktiki vazifalorin halli tiglin zoruri olan malumatlarin toplanmasi, islanmasi va
tahlilinin statistik metodologiyasin manimsamak.

FTN 2 Statistik malumatlarin toplanmasi, saxlanmasi, ilkin islanmasinin tisul va metodlarmm
se¢mayi va onlarin tatbigini, miiasir informasiya manbalari ilo islamayi bacarmagq

FTN 3 Tosviri statistikanin  metodlar1 asasinda toplanmis  statistik  moalumatlarin
tmumilagdiriimasini, tahlil maqsadila alverisli formada teqdim etmayi bacarmagq,

FTN 4 Informasiya olde edilmasinin mihiim vasitasi kimi statistik gistaricilarin
hesablanmasini, onlarin izahini, optimal qgararlarin  gabul edilmasi iiclin  naticalar
formalagdirmagi bacarmagq. |
FTN 5 Statistik metodologiyanin praktiki tatbigini, ugot va statistikanin beynalxalq |
standartlarina va qaydalarina uygun olaraq istonilon hacmds malumatlarla islomoyi, yiiksak |
statistik texnologiyalarn totbiqini, diizgiin ve asaslandirilmis naticalori formalasdirmagi
bacarmaq = -
FTN 6 Informasiyanin idarsedilmasinin miihiim vasitasi kimi informasiya-kommunikasiva
texnologiyalarindan istifadani bacarmagq.

“Ekonometrika” fonni iizra tolim naticalari (FTN) |
FTN 1 lqtlsadl masalonin formalasdirilmas: va farziyyalarin qurulmasi, igtisadi masalani
tasvir etmak iiglin zoruri olan gostaricilar sisteminin segilmam bacariglaruni alda etmak

FTN 2 [zaholunan va izahedici dayisanlar tigiin zoruri olan statistik melumatlarin toplanmasi,
ilkin emali va_bu istiqgamatda zoruri biliklora yiyslonmak

FTN 3 Modelin spesifikasiyasinm qurulmasi, iqtisadi géstaricilar arasinda alaganin
formasinin nazari asaslandirilmasini bacarmagq
FTN 4 Ekonometrik modelin parametrlorinin va biitévliikda modelin qiymatlandirilmasi,
miivafiq testlarin realizo olunmasinda milasir tatbigi program paketlarindan istifada
bacanglarina yiyalanmak

FTN 5 [zaholunan igtisadi gdstaricilarin prognoz ssenarilarinin verilmasi va onlardan istifada
mexanizmlarinin hazirlanmasi bacarigina yiyalanmak _

FTN 6 Ekonometrik modellarin naticalerinin praktiki gararlarin gabul edilmasi ticiin for-
malasdirilmasi bacariglarina viyalanmak

*Menecment” fonni {izrs talim naticalari (FTN)

| FTN 1 Menecmentin asas funksiyalarini va menecerlarin rollarini tasvir etmak

FTN 2 Menecerlarin planlagdirma prosesini tagkilatin missiyasi, vizyonu va davarl;n ila neca
| uygunlagdirdifin izah etmak
FTN 3 Umumi taﬁkliau quruluq.larl va hor birinin dstinlik va monfi cahatlarini
milayyanlasdimoak

FTN 4 Toskilatlardaki grup va komanda dinamikasin anlamag
FTN 5 Taskilat madaniyyatini va miixtalifliyin favdalarini anlamak

| FTN 6 Giclii va zaif liderliyi va liderlik ndvlarini tanimagq

| “Marketing” fonni iizra telim naticalori (FTN)




FTN 1 Marketingin tarifi, marketings aid ilkin anlayislarin formalagmasi, marketingin mahiti |

| hagqinda biliklarin toplanmas:

FTN 2 Bazarin seqmentasiyasi, bazar bilgi sistemlari, marketing miks haqqinda biliklara va
tatbiglara yiyalonmak -
FTN 3 Moahsul, mahsulun yasam ayrisi, brend va brending haqqinda ilkin anlayislara sahib
olmag

FTN 4 Qiymatlondirma strategiyalari, giymat va giymatin formalasmasi ila barabar talaba
béliisdiirma, boliigdiirma formalari, kanallari, perakanda va toptangilar haqqinda ilkin
anlayiglara da yiyalanacak. _ _

FTN 5 Iralilatma (Promotion) miks -reklam, ictimaiyyatls alagalar, satis tagviq, personal satig,
birbasa satis- foaliyyatlori haqqinda niimunalar va har birinin dyvradilmasi ) ]
FTN 6 Istehlak¢r davranislan, strateji marketing, marketinqds etika, marketingda miiasir
yanagmalar hagqinda ilkin malumatlarin alda edilmasi

; “Istehlaker davramislart” fonni tizro talim naticaleri (FTN)

FTN 1 Istehlake¢ilarin zamanla dayisan maraq, bayanmo, istak, ehtiyac anlayislarinin atrafl;
| Oyronilmasi :
FTN 2 Istehlakgilarin gavrama, motivasiya, inanc, tutum va davranmslarinin Gyranilmasi
metodlarinin manimsanilmasi _ ) ]
FTN 3 Istehlak¢1 davranisina tasiri olan psixoloji, sosial, madani va iqtisadi faktorlar: yaxindan |
analiz edilmasinin &yranilmasi )

FTN 4 Istehlakcilarin satin alma prosesinin, bu prosesin marhalalarinin va eyni zamanda qarar
verms mexanizmlarinin analiz edilmasi _ _
FTN 5 Istehlak¢i davramslarimin analizi va bu istigamatda marketing faaliyyatinin taskili
| hagqinda tasabbiislarin Stiiriilmasi _
| FTN 6 Istehlak¢: davranislarini 6yronma modellarinin ahata edilmasi, yranilmasi va tatbigi

“Marketing tadgiqatlari” fanni {izra talim naticalari (FTN)
FTN 1 Arasdirma anlayisinin va elmi aragdirma fikrinin, falsafasinin dyradilmasi
FTN 2 Arasdirma metodlarinin (kamiyyat va keyfiyyat) va har bir arasdirma texnikasinin
| manimsanilmasi =
FTN 3 Bazar arasdirmasi, marketing arasdirmalarinin aparilmast, birinci va ikinci datanmn
toplanmasi, adabivyatlarin tahlili _ _
FTN 4 Anketin formalasdirilmasi, skalalarin va dlgma mentiginin Syradilmasi, sual
| formalarinin tahlili _
FTN 5 Tosviri analizlarin, etibarliliq testlarinin, faktor analizlarinin edilmas| va sarh edilmasi,
slago -korelasiya va reqressiya-tasir testlarinin tatbigi va sarh edilmasi
FTN 6 On az 1 programda (SPSS/R/STATA) data analizi tatbiginin praktik havata kecirilmasi
va programla isloma bacanginin verilmasi, data vizuallagdirma ila analizin anlasilir formaya
salinmasi |

L “Strateji marketing” fonni {izra talim naticalari (FTN)




FTN 1 Strategiya anlayisi ilo yaxin tanislig, taktika va amaliyyat anlayislarindan farglilivinin
izah edilmasi ]
FTN 2 Moram, missiya, hadaf va magsad anlayislar ils yaxindan tamshq vo marketingi bu

istigamatda ydnlandirma faaliyyatlari - _ -
FTN 3 Marketingin miihitinin atrafli analiz edilmasi ilo yanasi, firmanin daxili mihitinin, |
mikro va makro gevrasinin tehlilinin aparilmasi _ :

FTN 4 SWOT analizi ile méveud vaziyyatin analizinin aparilmasi, PEST analizi ila strateji
| addimlarin miixtalif aspektlordon qiymatlondirilmosi -
FTN 5 BCG, Ansoff matrislorinin analizi va firmanin bu istiqamatda mahsullarla bagh qarar
verma metodlarinin Syranilmasi, mahsul hayat ayrisindaki yerina gora planlamalarin edilmasi
FTN 6 Bir mohsul f{izra strateji marketingin qurulmasi, marketing miksin strateji

formalasdiriimasi, miiasir trendlara adaptasiyasinin qurulmasi

“Reklam isi” fonni iizra talim noticalari (FTN)
FTN 1 Iralilatma (Promotion) anlayisinin izah edilmasi va kommunikasiya anlavisina kegid
haqqinda biliklsrin &yradilmasi _
FTN 2 Kommunikasiya modellarinin  (Umumi, AIDA, NAIDAS va.s) qurulmas,
formalagdiriimasi va farglarinin izah edilmasi

| FTN 3 Reklamun tarifi, moagsadlori, reklam formalar hagqinda baza biliklarin verilmasi
FTN 4 Mixtolif media vasitolari ila ananavi va ragemsal reklamlarin hayata kegirilmasi
| hagqinda biliklarin verilmasi _

FTN § Reklamin performansinin él¢tilmasi va dayarlandirma metodlari, bu sahaya aid bir sira
metriklarin dyradilmasi, biidcalama prosesinin icras _

FTN 6 Bir mahsulun brending, reklam vo kommunikasiya strategiyanin formalasdiriimast,

reklam filminin gakilmasi va tagdim edilmasi

“Satisin idars edilmasi” fonni tizra talim naticaleri (FTN)

| FTN 1 Satigin tarifi, marketingdon asas farglandiren xiisusiyyatlorin yradilmasi
FTN 2 Satis prosesi vo marhalalarin ayri ayn tahlil edilmasi va bu_prosesin tatbigina nazarat |
| FTN 3 Satis taxmin metodlarinin 6yradilmasi va tatbiq edilmasi, iistiin va zaif cohatlarin analizi |

FTN 4 Saus giiciiniin segilmasi, segim formalarinin tahlili va is prosesinda tatbig edilmasi,
Sausda karyera imkanlari )

FTN § Satig prosesinda tatbiq olunan satis texnikalarinin, satis hamlalarinin, strategiyvalarin va
taktikalarin dyradilmasi vo saylerin mahsuldarhiginin analiz edilmasi ]
FTN 6 Satis biidcasinin formalasdirimasi va biideanin tatbigina nazarat, timumi satis prosesina
nazaratin tatbiq edilmasi

—

“Porakonda ticarat marketingi” fonni {izra tolim naticalori (FTN) |
FTN 1 Marketinqgds boltisdiirma anlayisi, boliisdiirma kanallari va parakanda magazalar
hagqinda ilkin malumatlar, parakanda ticaratin kanal icindaki rolunun agiglanmasi
FTN 2 Parakends magazalarin yer segimi, se¢ima tasir edon faktorlar, parakanda magaza
formalar va klassifikasiyasi hagqinda biliklarin Syradilmasi




FTN 3 Parakanda magazalarda raf diiziimii haqqinda, miixtalif magaza ici dizayni vo magaza
atmosferinin tagkili hagqinda biliklarin verilmasi

FTN 4 Porakonda magazalarda karyera imkanlarinm tahlili va dogru kadrlarin secilmasi
metodlar)

FTN § Parakanda sektorunda kommunikasiya faali}’yatinin planlanmas: va tatbig edilmasi

FTN 6 E-parakonda, parakanda sektorunda texnologiyanin totbigi, parakendads miiasir
yanagmalar, etika va sosial masuliyyat kimi biliklorin verilmasi

“Ragamsal marketing” fonni {izra tolim naticalori (FTN)

FTN 1 Marketingda yeni anlayiglar va ragamsal marketing haqqinda, ananavi marketingdan
asas forglarinin izah edilmasi

FTN 2 Sosial media ma.rl;a:tinqi, sosial gabakalar hagqinda informasiyalar va sosial mediada
marketing {i¢iin vasitaler haqqinda informasivalarin verilmasi '

FTN 3 SEO, SEM anlayislari, Google Ads, Google adwords kimi axtarts vasitalarinin vo |
kontent marketing strategiyalarinin tatbigi

FTN 4 Influencer, Viral marketing, Growthhacking hagqinda biliklerin é‘:yradilmasi va tatbigi

FTN 5 Mobil marketing, asyalarn interneti va virtual havat tatbiglari  hagginda
informasiyalarin Syradilmasi

FTN 6 Bir mohsul {izra ragamsal nmrkcfinq strategiyasinin qurulmast va tatbiq edilmasi

“Miilki miidafia” fonni {izrs talim naticalari (FTN)

FTN 1 Fovqailada hadisolorin tasnifati, onlarin tam xarakteristikasi, Milki midafianin
yaranma tarixi, onun FH-da rolu va vazifalarini dyranmak. Miilki miidafia ila bagh Nazirlar
Kabinetinin Qararlart va qanunlarini bilmak;

FTN 2 Milasir doviirda siilh va mithariba doviirlarinda Miilki miidafianin rolunu va vazifalarini
bilmak. Texnogen FH-da hadisalarin qarsisinin alinmas: yollari, bakterioloji, kimyavi va
radiasiya soraitinds shalinin davrams qaydalarini, mahiyyatini bilmak. Karantin, observasiva
soraitinda,  sanitar  tomizliyi, orazinin  dezinfeksivas, kimyavi  zaharlanma
ocaqlarindadeqazasiya, radiasiya seraitinda isa dezaktivasiva usullarim bilmak;
FTN 3 Fovgalada hallar komissiyasi. Fovgalada hallarin naticalarinin aradan
qaldirilmasi {Gi¢lin Dévlat sisteminin rolu va vazifalarini bilmak. Harbilasdirilmamis miilki
miidafia dastalarinin yaradilmasim 8yranmak;

FTN 4 Fovgoladahallar zamani shalinin miihafizesinin toskilini hayata kegirmak. Kollektiv
miihafiza qurgulari va onlardan istifada qaydalarini bilmak.

Fardi miithafiza vasitalari va onlardan istifada qaydalarim bilmak. Févqalada hallar

zamani ohalinin kéglirtilmasini bacarmaq. Févgelada hallar zamani shalinin  samarali
miihafizasinin tagkilini bacarmaq. Kollektiv miihafiza qurgulart va onlardan istifada
qaydalarini bacarmaq. Fordi miihafizo vasitalari va onlardan istifada gaydalarimi bilmak.
Févgalada hallar zamani shalinin kéciiriilmasini hayata kegirmak:

FTN 5 Miilki miidafis kesfiyyatinin taskili va aparilmasi qaydalarim bilmak. Radiasiva va
kimyavi kasfiyyat cihazlarini islatmayi bacarmagq. Miilki miidafa iizra idaretma. miilki miidafia
qorargahlari va onlarin asas vazifalarini bilmak;




FTN 6 Miilki miidafia tadbirlarinin planlasdiriimasi va hoyata ke¢irilmasini bacarmaq. FH-in
naticalarinin aradan qaldirilmas: yollarimi bilmak. Qaza- xilasetma va digar taxirasalinmaz
islorin dagmnti ocaqlarinda tagkil etmak va aparilmasim hoyata kecirmok. Ohalinin miilki
miidafis sahasinda hazirlanmasinin prinsiplarini yronmak.

Fovqalada hadisalor zamam daginti arazisinda ilk tibbi yardim aparmagi bacarmagq.




